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A propdsito del anuncio del presidente francés sobre la eliminacion de la
publicidad en las cadenas publicas

Sarkozy y la television: ¢un regalo envenenado?

AUC considera que la propuesta es ambigua y peligrosa para el futuro de la
television publica

Ante el eco despertado en nuestro pais por el anuncio del presidente de la Republica Francesa,
Nicolas Sarkozy, de eliminar la publicidad en las cadenas televisivas publicas, la Asociacion de
Usuarios de la Comunicacion (AUC) quiere manifestar lo siguiente:

1. La Asociacion de Usuarios de la Comunicacion ha defendido siempre una dréastica reduccion
de la ocupacién publicitaria en las televisiones publicas, tasando el peso de los ingresos por
esta via en torno a un 35% como maximo de su volumen total de financiacion. Ello reduciria
la competencia desleal hacia las televisiones privadas y favoreceria en las publicas la
busqueda de la calidad, de la innovacion, de la satisfaccién de las demandas e intereses de
los espectadores y no soélo la lucha por la audiencia propia de las cadenas comerciales.

2. Ahora bien, en la situacion actual de oligopolio televisivo, la eliminacion total de la
comunicacion comercial en las cadenas publicas estatales y autondémicas perjudicaria el
desarrollo del mercado publicitario y aumentaria aiin mas el poder de las televisiones
comerciales sobre los anunciantes, con los previsibles aumentos de precios y de presion
publicitaria. Algo que, en el caso espafiol, si hipotéticamente se aplicara la medida, supondria
agravar la de por si ya insoportable saturacion publicitaria que, para desesperacién del
espectador, mantienen las principales cadenas privadas.

3. La propuesta de Sarkozy, a poco que se analice segun ha sido formulada, no parte de una
preocupacion por mejorar la calidad de la television publica y su papel de referencia en la
sociedad. Lo que busca, por un lado, es redisefiar la oferta televisiva al exterior, concentrando
recursos y priorizando la lengua propia, y por otro, liberar mercado publicitario para las
televisiones privadas, que verian asi incrementados notablemente sus ingresos.

4. Aunque en principio estos operadores privados han mostrado su satisfaccion por la medida,
(como aqui ha hecho UTECA, pidiendo “un Sarkozy para Espafia”), no tardaran en rechazar
gue una parte del mercado deba subvencionar a otra, como ya han hecho en el caso de las
peliculas de cine. Y lo mismo ocurrira con los operadores de telecomunicaciones y de otros
medios, a los que se quiere aplicar el “canon extra” que compensaria los actuales ingresos
publicitarios de las televisiones publicas. Hay que pensar ademas que en Francia el “lucro
cesante” a compensar a las televisiones publicas por la pérdida de la publicidad es muy
inferior al espafiol, puesto que en el pais vecino los ingresos por esta via suponen sélo un
tercio del presupuesto total, cubierto fundamentalmente por canon e impuestos.

5. Tras la medida, en definitiva, surge la sombra amenazadora de un proyecto para reducir la
televisién publica a su minima expresion, con el sefiuelo de acercarse a la BBC. La sombra
amenazadora de la privatizacion de cadenas y de servicios digitales rentables. La sombra
amenazadora de la reduccion de plantillas hasta adecuarlas a una television minoritaria,
aunque, eso si, “cultural” y, sobre todo “francesa”.
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